2022

PRIHLASOVATEL

NAZOV PRIHLASKY

PRIHLASKA

TB UCET #PREMODRUPLANETU

Fakturacné udaje

Nazov
Adresa
ICO
DIC
IC DPH

MADE BY VACULIK, s.r.o.
Bludkové 28, 811 04 Bratislava
35761814

2020273860

SK2020273860

Prihlasovatel 1

Nézov

Link na webstréanku
Miesto podnikania
Siet

Materska spoloc¢nost

MADE BY VACULIK
https://www.vaculik.com/
Budkova 28

nezavisla

MADE BY VACULIK

Prihlasovatel 2

N&zov

Link na webstréanku
Miesto podnikania
Siet

Materska spolo¢nost

Tatra Banka, a.s.
https://www.tatrabanka.sk/

HodZovo ndmestie ¢.5

Raiffeisen banka International Group
RBI Group

Prihlasovatel 3

Nézov

Link na webstranku
Miesto podnikania
Siet

Materska spoloc¢nost

ZenithMedia s.r.o.
www.zenithmedia.sk

Pandnska cesta 7, 851 04 Bratislava
Publicis Groupe

Prihlasovatel 4

Nazov

Link na webstréanku
Miesto podnikania
Siet

Materska spoloc¢nost

Performics
https://www.performics.com/sk/
Prievozska 4/B, 821 09 Bratislava
Publicis Groupe

Publicis Groupe Holdings B.V.

TB Ucet #premodruplanetu
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Tatra banka sa rozhodla po 8 rokoch komunikacie svojho hlavného produktu ,Bezny
Gcet s balikom sluZieb Tatra PersonalTB* priniest dalSiu inovéaciu. Z bezného Gctu
zodpovednej banky sa stal U¢et#premodruplanetu, ktory ako prvy na Slovensku
zobrazuje uhlikovl stopu platieb kartou a odmenuje klientov za zodpovednejsie
nakupy. Dobré brandové aj akvizi¢né vysledky preukazali, Ze aj napriek silnej
konkurencii dokaze Tatra banka nadalej obhdjit svoje leaderstvo ako banka, ktora
podporuje vzdelanie, umenie, technolégie a udrzatelné inovacie.

Situacia na bankovom trhu bola v roku 2022, tak ako aj v inych segmentoch, vyrazne
ovplyvnena neustéle sa zvySujicou mierou inflacie, ndrastom cien, ako aj geopolitickou
situdciou v suvislosti s vojnou na Ukrajine. V hluku tychto vaznych tém si Tatra banka
dokéazala ziskat pozornost a apelovat na cielové publikum s témou udrzatelnosti.
Priniesla inovéciu, ktoréd inspiruje k udrzatelnejSim ndkupom a navadza klienta k
zodpovednejSiemu spravaniu.

Témou budulcnosti a udrzatelného rozvoja sa zaoberd aj Slovenské Sporitelfia. Zelené
fondy komunikovala aj zna¢ka VUB.

Pozicioning Tatra banky je velmi silno prepojeny s inovaciami a zlepSovanim sveta
okolo nés. Vieme, ze cielovéa skupina, ktorej sa chce Tatra banka prihovarat, o¢akava,
Ze sa znacCka témou udrzatelnosti a moznostami ako prispiet konkrétnymi rieSeniami
bude zaoberat. Danu tému uchopuje Tatra banka inym, az racionalnym spésobom a
inSpiruje k uvedomeniu si témy. Samozrejme, odlisnost od konkurencie je tiez vyrazna
s previazanim kl'd¢ového produktu s udrzatelnymi inovaciami, ako aj kreativnym
prevedenim a posolstvami komunikécie.

PRIMARNY CIEL:
Posilnit image Tatra banky ako banky, ktord podporuje udrzatelné inovacie a ktora
prindsa vynimocnu skdsenost.

SEKUNDARNY CIEL:
Akvizi¢ny ciel zamerany na otvaranie Gctov s fokusom na tzv. digitélne otvaranie Uctov
prostrednictvom mobilnej aplikacie.

KPI's kampane:

1. ZlepSenie image parametrov:

- banka, ktora podporuje udrzatelné inovacie

- banka, ktora prindsa vynimocnu skdsenost

2. Akvizi¢ny ciel - otvorenie Uc¢tu #premodruplanetu digitdlne
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STRATEGIA

Tatra banka vZdy bola a bude modra banka. Tak ako je nasa Zem jedind modréa planéta
v galaxii. A kedze udrzatel'né aktivity Tatra banky nie su len zelené, rozhodla sa
vytvorit platformu #premodruplanetu, ktorad zastresuje jej udrzatelnd misiu.

MAME IBA JEDEN DOMOV, JEDNU MODRU PLANETU (insight)

Vyrazny, no zaroven pravdivy wording niesol silné posolstvo o planéte, ktoru si ni¢ime
aj hy¢kame my sami - ludia. Niekedy je tazké odhadnut vplyv nasich kazdodennych
rozhodnuti. Aj preto bolo dolezité ukazat, ze aj malicky krok, dokaze pozitivne
ovplyvnit nasu buddcnost. Tatra banka to urobila zodpovedne - bez akvizi¢nych
posolstiev v nosnej ATL komunikacii.

KLUCOVYM VIZUALNYM MOTIVOM SA STALI FARBY

Tak ako jeden ¢lovek dok&ze ovplyvnit iného, aj farby sa vpijaja jedna do druhej. Ich
prelinanie poukazuje na kazdodenné ovplyvnovanie sa navzajom. Spojenie jednotlivych
vrstiev farieb dostalo vizudlne silny rozmer vo vyraznom liquid spracovani. A tak sme
otvorili “zelené témy”, dali “¢ervend” obavam, odmietli “¢iernu budicnost” a
predstavili Gc¢et pre “modrd” planétu.

BIG IDEA

IMPLEMENTACIA IDEY

ROZPOCET
nad 500.001 EUR

MEDIAMIX

Online 24%
Display + iVideo 12%
Social, socidlne siete 2.3%
PPC/Search 9.4%
Online PR ¢lanky 0.2%
Nativna reklama 1.3%
TV 69%
Klasické komerc¢né spoty v breaku 69.2%
Radio 3%
Klasické spoty a citané oznamy 3.6%
Direct 1%
Direct marketing 1.2%

strana 4



2022

PRIHLASKA
TB UCET #PREMODRUPLANETU

VYSLEDKY

Banka kamparnou imageovo upevnila svoju liderskd poziciu ako “banka, ktora
podporuje vzdelanie, umenie, technoldgie a udrzatelné inovécie” (39%, so 16%tnym
naskokom pred Slovenskou sporitelnou ako druhou najlepsou znac¢kou v danom
parametri). TaktieZ posilnila svoj image v parametri “banka, ktora prindsa vynimo¢nu
skisenost” (+5% narast v porovnani so stavom pred kampanou).

Zaroven sa naplnil aj akvizi¢ny ciel digitdlne otvorenych Gctov na 112%.

V parametri “banka, ktora je zodpovedna voci svetu, ktory tvorime pre dalsie
generacie” tvori Tatra banka spolu so Slovenskou Sporiteltiou duo liderskych
bankovych znaciek

(TB 24%, SLSP 27% v auguste 2022).

Napriek vyrazne nizSiemu Share of Voice v porovnani s najvac¢sim konkurentom
Slovenskou Sporitelfiou sa Tatra banke podarilo posilnit image spolo¢ensky
zodpovednej znacky v oblasti trvalej udrzatelnosti.

Kampan bola podla vysledkov post-testu komunikdcie vnimana znacne pozitivne, ako
emocne podnetna so schopnostou prispievat k zvySovaniu uvedomenia si délezitosti
environmentélnych tém v spolo¢nosti.

POTVRDENIE VYSLEDKOV
FS9gnxWg_tb-effie-2022.pdf

INFORMACIE

Téma udrzatelného rozvoja je v slovenskej populdcii stale relativne malo navnimana.
Castokrat si ludia pojem udrzatelnost spajaji “iba” s triedenim odpadu, zamienaju si
pojmy, alebo problémom spojenych s klimatickou krizou, nie vzdy v plnej miere
rozumieme.

Vo verejnej diskusii su ¢asto spochybnované moznosti jednotlivca prispievat k
udrzatelnosti v globalnom meritku. Preto je vel'mi dolezité tieto témy komunikovat,
vyzyvat ludi k zamysleniu sa a v najlepsom ponuknut tiez moznosti, ktoré jednotlivcov
v tomto smere inspirujd, a ktoré im pomahaju spravat sa udrzatelnejsie,
zodpovednejsie.

LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY
RKpcoM9o TATRA BANKA casestudy MBV smaller.mp4
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/creativity/RKpcoM9o_TATRA BANKA casestudy MBV smaller.mp4
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POTVRDENIE UDAJOV

Spravnost klienta
4IXJH7RN_EFFIE_2022_Potvrdenie_klient_TB.pdf

Spravnost agentury
T96Zevcw_EFFIE_2022_Potvrdenie_vyskumna_agentura_TB .pdf

Spravnost medialky
d9nzDgyt Effie2022_TB Ucet pre modru planétu_Zenith_podpis.pdf
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/4lXJH7RN_EFFIE_2022_Potvrdenie_klient_TB.pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/agency/T96Zevcw_EFFIE_2022_Potvrdenie_vyskumna_agentura_TB .pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/media/d9nzDgyt_Effie2022_TB Účet pre modrú planétu_Zenith_podpis.pdf
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KREDITY - AGENTURA

KREDITY - KLIENT

KONTAKTNA OSOBA -
AGENTURA

KONTAKTNA OSOBA -
KLIENT

PRIHLASKA

TB UCET #PREMODRUPLANETU

Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative Director

Art director

Account Director / Account
Ini

Alexandra Martindkova, Marek Kristof
Timea Juri¢kova, Milan Bielik

Milan Bielik

Filip Sufliarsky, Michal Nagy, Martin
Schurdéak

Blanka Strucka Blahova, Peter 11143
Patrik Pavlis

Marketing manager / Marketing director
Brand manager
Ini

Milada Halové, Alena Popovicova
Dominika Gaburov4, Filip Kuchar

Meno a priezvisko
Email
Telefénne ¢islo

Petra Bar¢akova
awards@vaculik.com
+421 902 902 396

Meno a priezvisko
Email
Telefénne Cislo

Petra Barcakova
awards@vaculik.com
+421 902 902 396

strana 7



