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Projekt ELEKTRODOVOLENKA NA SLOVENSKU je ukazka, ako zaujat na trhu,
na ktorom podla prieskumov elektromobilita udi nezaujima. A ukédzkou, ako vyuzit
ziskanu pozornost na buranie bariér spajanych s elektromobilitou.

Projekt ELEKTRODOVOLENKA NA SLOVENSKU vyvolal mimoriadny zdujem.
Benchmark COST PER VIEW bol prekonany 4-ndsobne.

Dopozeratelnost videi 86% (o dve tretiny viac ako benchmark).

Nase boli dva z TOP4 prispevkov tykajucich sa elektromobility.

Zaevidovali sme 100% ndrast objednavok na instalacie wallboxu.

Vdaka nasmu projektu najpopuldrnejsi slovensky ubytovaci portal doplnil nabijanie
elektromobilu ako dalsie vyhladavacie kritérium.

Skoda je lider medzi automobilovymi zna¢kami na Slovensku a toto liderstvo sa
prenieslo aj do vnimania z hl'adiska elektromobility. Podla prieskumu pri kipe
elektroauta je preferencia znac¢ky Skoda dvojnasobna oproti druhému autu v poradi.
Skoda ma tak kompetenciu formovat trh s elektromobilmi (Zdroj: Ipsos).

Zaroven Skoda zrealizovala rozsiahly prieskum, na zaklade ktorého je Slovensko z
hladiska elektromobility nerozvinuty trh a drviva vacsina populacie, viac ako 95%
vObec neplanuje v buducich troch rokoch kipu plne elektrického auta. Na zéklade
tohoto prieskumu vyslo zistenie, Ze na Slovensku elektromobilita l'udi nezaujima (Zdroj:
Ipsos).

Z dlhodobych cielov znacky Skoda je zrejma orientécia na elektromobilitu.

Na zéklade SKODA STRATEGY 2030 sa podiel elektricky pohafanych vozidiel v
modelovej palete znac¢ky SKODA do roku 2030 v Eurépe zvysi na 50-70% (Zdroj: skoda-
storyboard.com)

Skoda teda potrebuje slovensky trh s elektromobilitou rozvijat.
Preto si prieskumom zmapovala motivatory a bariéry v elektromobilite.

Podla tohoto prieskumu okrem ceny elektroauta su na Slovensku s elektromobilitou
spojené 3 najzasadnejsie obavy:

- elektromobil nie je urceny na dlhé trasy

- obava z nedostatku nabijacich stanic

- obava z kratkeho dojazdu

(Zdroj: Ipsos)
Skoda ako lider v elektromobilite sa rozhodla bariéry v elektromobilite odburavat.
Rozhodla sa komunikovat dlhy dojazd a ekosystém elektromobility, v rdmci ktorého

Skoda ponuka nabijacie wallboxy. Wallboxy robia nabfjanie jednoduchym a dostupnym
a Skoda zaistuje ich montaz na klu¢.
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CIELOVA SKUPINA

CIELE
Ciele boli stanovené s ohl'adom na to, Ze iSlo o digitalnu kampan.
Cielom bolo dosiahnut miniméalne benchmarky nastavené na Standardné témy.

Ciel 1:
Dosiahnut na YouTube parameter COST PER VIEW (CPV)
minimalne na Urovni benchmarku 0,02 €.

Ciel' 2:
Dosiahnut na FB + IG parameter COST PER VIEW
minimalne na Grovni benchmarku 0,02 €.

Ciel 3:

Dosiahnut na YouTube parameter DOPOZERATELNOST videi

priemerne aspofi na Urovni benchmarku 52%.

(Zdroj benchmarkov PHD)

Zaroven bolo ciefom zvysit navstevnost webu Skoda v sekcii elektromobilita o 30%

a zvysit pocet objednavok na wallboxy o 30%.
(Zdroj: SAS)
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STRATEGIA

Cielom bolo odburavat najvacsie bariéry v elektromobilite. Komunikovat dlhy dojazd a
ekosystém elektromobility, v rdmci podpory ktorého Skoda pontika montéZ nabijacich
wallboxov.

Vzhladom na komunikacny budget bolo stratégiou najst vyrazni tému, ktord bude mat
potencial vyvolat zdujem a odburavat bariéry spojené s kratkym dojazdom a
nedostatkom nabijacich stanic. PoloZili sme si otazku ako najlepsie otvorit tému
dojazdu a dlhych trés? Kedy ludia typicky jazdia dIhé trasy? Analyzy dizky jazd
ukdazala, Ze typicky su dlhé jazdy spajané s cestou na dovolenku.

Vytvorili sme projekt ELEKTRODOVOLENKA NA SLOVENSKU, kde hlavnou spravou je,
ze dovolenkovanie s elektroautom je na Slovensku realitou aj vdaka wallboxu, ktory
mozete umiestnit prakticky kdekol'vek.

Zaviedli sme pojem ElektroDovolenka, kde sme organicky spojili dovolenkovanie a
tému elektromobility.

Komunikaciu sme cielili na 3 cielové skupiny:

Hlavna cielovéa skupina je Siroka verejnost, doplnkové cielové skupiny boli fleetovi
zékaznici

a segment ponukajuci dovolenkové sluzby

Hlavnu spravu sme komunikovali na vSetky cielové skupiny.

Na doplnkové cielové skupiny sme komunikovali aj doplnkové spravy:

- Skoda zlep&uje infrastruktdru elektro nabijaciek na Slovensku

- Wallboxy sa hodia pre retailovych aj sikromnych zadkaznikov

- Wallboxy zlepsuju komfort ubytovania

- Wallboxy predstavuju konkurenénud vyhodu pre prevadzkovatelov ubytovacich
zariadeni

- Indtalacia wallboxu od Skody je jednoduchd, rychla a nenaroéna

- Ubytovacie sluzby pre biznis a fleet zdkaznikov aj vdaka wallboxu ponukaji moznosti
nabijania

I18lo o pomerne komplexny a sofistikovany projekt.

Tomu zodpovedal aj vyber troch ubytovacich zariadeni, ktorym sme nainstalovali
wallbox.

Vyberali sme ich tak, aby sme kontentom vedeli pokryt vSetky cielové skupiny a
vSetky témy.

Vybrali sme:

- URBANOVE SESTRY (nabijat mdzete kdekol'vek, aj na kraji sveta)

- WOOD PARK VALCA (nabijat mézete kdekolvek, na ekoubytovani zvlast)

- GRAND VIGLAS (nabijat mézete kdekolvek, aj v zariadeniach pre fleet zakaznikov)

Nasledne sme vybrali influencerov, ktori cestovali po Slovensku a vybranych
ubytovacich zariadeniach aby dokazali, Ze obavy z elektroauta nie st na mieste.
Influenceri boli vybrani tak, aby mali vyrazni afinitu k téme elektromobility a aby aj v
stkromi vyuzivali elektroauto.

Vo vysledku bol pripraveny sofistikovany mix digitalnych, social a PR vystupov.
Zacali sme trailerom, ktory uviedol hlavné video a nasledovala segmentovana PR,
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digital a social komunikacia. Pre vlastnd komunikaciu chatadrov sme pripravili
komunikacny kit.

od 0 do 30.000 EUR

Online 100%
Social, socidlne siete 84%
Gaming a influencers ako médium 16%

Projekt ELEKTRODOVOLENKA NA SLOVENSKU vyvolal mimoriadny zaujem.

Vysledok 1:

Na YouTube bol benchmark COST PER VIEW (CPV) bol prekonany 4-NASOBNE
(ciel 0,02 €, vysledok 0,005 €).

Hlavné YouTube video malo 0,66 mil. videni.

Vysledok 2:
Na FB + IG bol CPV benchmark prekonany taktiez 4-NASOBNE
(ciel' 0,02 € vysledok 0,005 €).

Vysledok 3:
Priemernéa dopozeratelnost videi je 86% (benchmark 52%),
¢o je o dve tretiny viac ako bol ciel.

(zdroje: PHD)
Nase boli dva z TOP4 prispevkov tykajlcich sa elektromobility.

Pocas projektu sa zvysila ndvstevnost webu Skoda v sekcii elektromobilita o0 67% (ciel
30%)

a pocet objednavok na wallboxy narastol o 100% (ciel bol 0 30%).

(zdroj: SAS)

Vdaka nédSmu projektu najpopuldrnejsi slovensky ubytovaci portél doplnil nabfjanie
elektromobilu ako dalSie vyhladavacie kritérium.
O projekte pisal aj najvac¢si eurépsky ubytovaci portél booking.com

SHwfAfbM_SKODA_ELEKTRODOVOLENKA NA_SLOVENSKU_potvrdenie_vysledkov.pdf
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LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY

POTVRDENIE UDAJOV
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Doplnujice Gdaje sa nachadzaju v prilozenej case study.

WC8cY4ZE_SAS_ELECTRIC_HOLIDAY_IN_SLOVAKIA_casestudy_final.mp4

Spravnost klienta

mZK2YaNS_EFFIE_2022_SUHLAS KLIENTA S

PRIHLASENIM_ELEKTRODOVOLENKA_NA_ SLOVENSKU.pdf

Spravnost agentury
cypMd0ZC_EFFIE_2022_POTVRDENIE_PRIESKUMNA_AGENTURA ELEKRODOVOLENKA NA SLOVEN:
Spravnost medialky
h9FGOROt_EFFIE_2022_POTVRDENIE_MEDIALKA ELEKTRODOVOLENKA NA SLOVENSKU.pdf
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/creativity/WC8cY4ZE_SAS_ELECTRIC_HOLIDAY_IN_SLOVAKIA_casestudy_final.mp4
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/mZK2YaNS_EFFIE_2022_SÚHLAS KLIENTA S PRIHLÁSENÍM_ELEKTRODOVOLENKA_NA_SLOVENSKU.pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/mZK2YaNS_EFFIE_2022_SÚHLAS KLIENTA S PRIHLÁSENÍM_ELEKTRODOVOLENKA_NA_SLOVENSKU.pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/agency/cypMd0ZC_EFFIE_2022_POTVRDENIE_PRIESKUMNA_AGENTURA_ELEKRODOVOLENKA_NA_SLOVENSKU_Ipsos.pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/media/h9FGOR0t_EFFIE_2022_POTVRDENIE_MEDIALKA_ELEKTRODOVOLENKA_NA_SLOVENSKU.pdf
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KREDITY - AGENTURA

KREDITY - KLIENT

KONTAKTNA OSOBA -
AGENTURA

KONTAKTNA OSOBA -
KLIENT

PRIHLASKA

ELEKTRODOVOLENKA NA

SLOVENSKU

Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative Director

Art director

Account Director / Account

Ini

Vladimir Lefik

Jan Gencur, Erik Reingraber

Erik Reingraber, Stefan Andrejco
Maria Karasova, Gabriel Jakubkovic
Milan Sitérik, Ladislav Fazekas

Marketing manager / Marketing director
Brand manager
Ini

Katarina Pevnd / Roman Rajtar

Meno a priezvisko
Email
Telefénne ¢islo

Milan Sitarik
milan.sitarik@wiktorleoburnett.sk
0905724589

Meno a priezvisko
Email
Telefénne Cislo

Katarina Pevna
Katarina.Pevna@skoda-auto.sk
0904701398
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