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PRIHLASKA
TiTO OTUZILCI SA NEMAJU KDE
ZOHRIAT

Chlad ma na ludské telo viaceré blahodarne Gcinky, no nie, ak ste mu nedobrovolne
vystaveni tak dlho ako ludia bez domova. Ti musia vydrzat v mrazoch celé noci a nie
len zopar minlt. SuU tak nedobrovolnymi otuzilcami, ktori sa nemaju kde zohriat.

Preto sme pre Depaul Slovensko vytvorili fundraisingovi online kampan postavenu na
aktudlnom trende otuzovania, ktoré ovladlo nielen nase konciny, ale aj socidlne siete a
influencerov.

Zima je najdélezitejSie obdobie, kedy Depaul Slovensko a ludia bez domova potrebuju
najviac pomahat. Tento rok sme v zimnej kampani vyuzili tému a rozruch okolo
aktudlneho trendu - otuzovania.

Hlavny ciel: Zvysit pocet darcov (primarne pravidelnych) za Gcelom ziskania
potrebnych prostriedkov na prevadzkovanie zariadeni Depaul Slovensko v Bratislave.
(nizkoprahovéa noclahéren, Gtulok pre tazko chorych na ulici a podobne).

Hlavnou vyzvou bolo zaujat a odlisit sa od komunikécie dalsich neziskoviek, ktoré
hladaju podporu a komunikuju v rovnakom &ase (december). Zaroven bolo dblezité
ponechat postel ako dlhodobo vyuzivany komunika¢ny symbol adopcie, ktory prepaja
predchéadzajuce kampane pre Depaul).

Primérne poslanie Depaul Slovensko je ochrana ludi bez domova pred mrazmi a
podchladenim. A prave tu sme nasli prepojenie s aktudlnym trendom otuzovania, ktoré
sa tiez spéja vystavenim sa chladu. No ak ste mu vystaveni prilis dlho, hrozi vém riziko
podchladenia podobne ako l'udom bez domova.

Kampanou sme chceli priblizit ludom pocit, ktori prezivaju ludia bez domova na ulici
kazdu zimu a zaroven vyuzit komunikaény ruch okolo trendu otuzovania v médiach,
online a aj na socialnych sietach (zndmi otuzilci, fotky nadSencov, komunity otuzilcov
na FB a IG a podobne).

od 0 do 30.000 EUR
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PRIHLASKA
TiTO OTUZILCI SA NEMAJU KDE
ZOHRIAT

MEDIAMIX
Online 100%
Display + iVideo 14%
Social, socidlne siete 86%
VYSLEDKY

Vdaka kampani , Tito otuzilci sa nemaju kde zohriat” sme za mesiac dosiahli:

- 93% narast poctu pravidelnych darcov (z 725 na 1396)

- historické maximum v celkovom pocte pravidelnych darcov (1396)

- 52 350 € novych darov pocas kampane

- k tomu 101 000 €, ktoré pridu v roku 2022 z novych pravidelnych darov.

- 25 medidlnych vystupov a AVE(Advertising value equivalency) = 73 428 €

- 1412 zdielani kamparniovych prispevkov

- 99% pozitivny sentiment reakcii na FB + nad$ené komentére od otuZilcov aj beznych
fudf

POTVRDENIE VYSLEDKOV

CVNzT5IR_SO07NIWI_EFFIE - Depaul - Tito otuZilci sa nemaju kde zohriat.pdf

INFORMACIE

Kampan sme odstartovali hero online spotom, do ktorého sme si zavolali otuZzilca,
trénera a mentalneho kouca Jdna Bakalu. Pri pisani scenara sme si detailne nastudovali
jednotlivé fazy a dopady hypotermie na ludské telo.

Online kampan, ktora prebiehala na FB a IG a Youtube, bola posilnend spontannou
neplatenou podporou znamych otuzilcov z radov influencerov, ktori radi podporili nasu
myslienku. Vizudl s vyzvou na adopciu dobrovolne Sirili aj nadSenci otuZzovania a
otuzilecké skupiny na FB a IG s tisickami followerov.

Kampan sme zavrsili v polovici decembra organizaciou charitativneho otuzovania v
Bratislave, ktorého sa zucastnilo viac ako 150 l'udi, vratane zoskupenia ladovych
medvedov.

O kampani, na zéklade media relations, informovali aj médid, ktoré spontédnne a
neplatene pozyvali vo svojom spravodajstve na vikendové charitativne otuzovanie.

LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY
SOo7NIWI_EFFIE - Depaul - Tito otuZilci sa nemaju kde zohriat.pdf
f5tL2Fgo_DEPAUL_Case video.m4v
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/results/CVNzT5IR_SOo7NIWl_EFFIE - Depaul - Títo otužilci sa nemajú kde zohriať.pdf
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PRIHLASKA
TiTO OTUZILCI SA NEMAJU KDE
ZOHRIAT

POTVRDENIE UDA)JOV
Spravnost klienta
fpYWguBf_Sken.pdf

Spravnost agentury

Spravnost medialky
23_medialka.pdf
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Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative Director

Art director

Account Director / Account

Ini

Peter Surin

Matej Valo, Filip OlSovsky

Jozef Kyselica, Matej Valo, Peter Michalka
Jozef Kyselica, Juraj Vacko

Lenka Pavlickova

Marketing manager / Marketing director
Brand manager
Ini

Zuzana Kul'hova - Fundraiserka

Meno a priezvisko
Email
Telefénne ¢islo

Peter Surin
peter.surin@eliteml.sk
+421 911 053 040

Meno a priezvisko
Email
Telefénne Cislo

Zuzana Kulhova
Zuzana.kulhova@depaul.sk
+ 421910842 718
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