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Ulica je frekventované slovo hiphop kultdry, ktord je u nas absoldtnym mainstreamom.
Ulicu, raperi v textoch vykresluji ako sucast ich kazdodenného Zivota, pripadne sa za
samotn( “ulicu” oznacujd oni sami. A pritom SKUTOCNU ULICU Zije niekto Gplne ini. V
kampani sme re-definovali cielovu skupinu a re-interpretovali tému. Priniesli
prekvapivd kampan s velkym predpokladom Sirenia. Vdaka tomu sme ziskali
kumulovany zdsah Earned Media 281 500 a pre Vagus vyzbierali 79 570€. Vysledky
zimnych kampani, ktoré maju 4x vyssi budget sme tak prekonali 0 83% (2021) a 46%
(2020).

0OZ Vagus sa venuje socialnej praci a pomaha ludom bez domova. Ich fungovanie je
priamo zavislé na vyzbieranych peniazoch z darcovskych kampani.Téma
bezdomovectva spolo¢nostou a teda aj potencidlnymi darcami rezonuje ovela viac s
prichodom zimy, kedy sa podmienky pre Zivot na ulici radikdlne zhorsuju. Po dihé roky
je toto obdobie hlavna sezéna darcovskych kampani Vagus.

Okrem toho existuje dalSia prilezitost na zisk zdrojov od darcov - jarné obdobie
danovych priznani, kedy sa rézne organizacie snazia ziskat 2% z dani.

V minulosti Vagus pocas tohto obdobia robil kampane ¢isto na vlastnych kanéloch -
web, newsletter a sociélne siete bez medialnej podpory.

Doévody:

- Pocas jari téma bezdomovectva prirozdene rezonuje spolo¢nostou ovela menej

- V tomto obdobi je ndsobne vacsia konkurencia. Okrem neziskovych organizacii sa o
2% uchadza obrovské mnozstvo dalSich subjektov z réznych oblasti - obcianske
iniciativy, Sportové kluby, volnocasové a kultirne organizacie, atd.

Napriek tomu, sa po prvy krat Vagus rozhodol o kreativnu kamparn v jarnom obdobi.
Aby sme uspeli, museli zdsadne zmenit pristup ku kampani a premyslanie o nej.

Komunikacné:
- Maximalizovat zasah kampane vdaka earned media

Financ¢né:

- Vyzbierat porovnatel'n sumu penazi ako pocas kampani v zimnej sezéne, ktoré maju
az 4x vacsi budget (media + produkcia)
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Re-definicia cielovej skupiny

Vacsina darcovskych kampani cieli v principe na podobnych l'udi - zvy¢ajne mestskych
I'udi, spolo¢ensky uvedomelejsich, zodpovednejsich k okoliu, citlivejSich na socidlne
témy a tiez zvycajne o nieo bonitnejSich, darovanie penazi im nerobi problém.

KedZe na nich cieli vac¢sina, my sme potrebovali najst l'udi, na ktorych zvycajne
neziskovky a darcovské kampane necielia.

Re-interpretacia témy, tak aby mala predpoklad Sirenia

Voci ludom bez domova existuje mnozstvo predsudkov. Na smutné pribehy ludi, ktori
sa ocitli bez domova a obrazy Zivota v absolltnej biede su bezni ludia uz tak trochu
odolni. Na tieto obrazy nielenze nereaguju, ale ani ich nemaja dévod zdielat dale;j.

KedZe Vagus ma velmi obmedzené zdroje, bolo potrebné sa na tému pozriet inak. Aby
nielen zasiahla ludi zaujimavym spdsobom, ale aj tak, aby v kampan priniesla moment
a obsah, ktory by bol zaujimavy aj pre iné ako typické uvedomelé média, osobnosti a
influencerov, ktori by kamparnové posolstvo Sirili dalej.

RieSenie: Kultirny insight

Ulica je jedno z najfrekventovanejsich slov hiphop kultury, ktora je na Slovensku uz
dlho absolitnym mainstreamom. Raperi si ¢astokrat najsledovanejsimi osobnostami
socialnych sieti. Hiphop kultira ma svoje vlastné web portaly a média. Kedze mdéda a
hiphop idu spolu ruka v ruke, existuju Specializované obchody, ktoré ponukaju
oblecenie, tenisky a doplnky v tohto Stylu a si miestom stretdvania sa ludi.

Vyzivny ekosystém, nie?

Ulicu raperi v textoch vykresluji ako stcast ich kazdodenného Zivota, pripadne sa
Castokrat za samotna “ulicu” oznacuju oni sami.
A pritom SKUTOCNU ULICU Zije niekto Gplne ini.

Uvodné faza kampane prebiehala od 14.2. do XY.
V online videu sme pouzili vynatky textov vybranych raperov na tému ulica, avsak
neskor sme pozornost upriamili na tich, ktori tu skutocnd ulicu naozaj ziju.

Raperov sme k kampani citovali s ich sihlasom a bez naroku na honorar. Mnohi z nich
nase video neskér zdielali na svojich vlastnych soc. kanéloch, ¢im sme ziskali ddlezity
moment. Nasledne sme sa vdaka tomu bezplatne dostali na portéli ako rukahore.sk a
refresher.sk, kde sme zasiahli tisicky mladych mestskych l'udi.

Chceli sme byt aktivni aj v termine odlozenych dafiovych priznani a tak prisla druha
fdza kampane prebiehala od XX do XY.

V spolupréaci s populdrnym bratislavskym obchodom The Streets sme pripravili
unikatnu kolekciu oblecenia - The Real Streets Collection. Vdaka tomu sme bezplatne
zasiahli nielen nédvstevnikov tohto obchodu, ale aj mnozstvo populdrnych osobnosti,
ktori st v tomto obchode pravidelnymi navstevnikmi. Ti tito necakanu kolekciu zdielali
dalej a nase posolstvo zasiahlo tisickych dalsich ludi.

BIG IDEA
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IMPLEMENTACIA IDEY

ROZPOCET

MEDIAMIX

VYSLEDKY

POTVRDENIE VYSLEDKOV

PRIHLASKA
SKUTOCNA ULICA

od 0 do 30.000 EUR

Online 95%
Display + iVideo 40%
Social, socidlne siete 15%
Gaming a influencers ako médium 40%
Direct 5%
Direct marketing 5%

Celkovy rozpocet kampane: 2 500 € (media a produkcia)

Earned Media kumulovany zdsah: 281 500
Vyzbierana suma penazi: 79 570€

Co je 0 83% viac ako pri Zimnej kampani 2021:
Celkovy rozpocet kampane: 10 000€ (media a produkcia)
Vyzbierana suma penazi: 43 451€

A 0 46% viac ako pri Zimnej kampani 2020:
Celkovy rozpocet kampane: 10 000€ (media a produkcia)
Vyzbierana suma penazi: 54 450€

uVfgq8Uu_Vagus_vysledky2022.pdf
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Vzhladom na obmedzeny rozpocet klienta sa komunikacny prieskum a brand tracking
nerealizovali.

Soc.dem déata o darcoch bude v obmedzenej miere stat poskytovat po termine sitaze
Effie. Na darcov 2% nemd OZ Ziaden kontakt.

Je vysoko pravdepodobné, Ze ak by bol medzi darcami subjekt, ktory by prispel vysSou
¢iastkou, tak by Vagus kontaktoval priamo, avsak nestalo sa tak.

“User journey” pri darovani 2% je velmi ré6znorodda. Navsteva webu vagus.sk nie je
potrebnd. Z tohto dévodu data o navstevnosti webu alebo vyhladavani na Google nie
su relevantnym zdrojom. Priklady user journeys:

A: Niekto si podava danové priznanie sdm. Vyhladava cez Google kl'tcové slova “0Z
Vagus ICO”. Prvy vysledok mu Google ponulkne z finstat.sk a ¢lovek pokra¢uje tam
(nejde na vagus.sk)

B: Niekto si podava danové priznanie sédm. Vyhladava cez Google kl'icové slova “0OZ
Vagus ICO”. Udaje st zobrazené priamo vo vysledkoch vyhladavania v Google rozhrani
a odtial si ich ¢lovek moze priamo skopirovat a nemusi ist nikam inam (nejde na
vagus.sk)

B: Niekto nahldsi Uctovnicke zamestnavatela, ze chce prispiet OZ Vagus svojimi 2%,
Gctovnicka ide automaticky na finstat.sk, kde ndjde Udaje OZ Vagus (nejde na

vagus.sk)

C: Niekto ide priamo na web vagus.sk, kde najde potrebné udaje.

LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY

HxhBLj1m_effie_vagus case ulica_v3.mp4

POTVRDENIE UDA)OV
Spravnost klienta
IEAIUY30_Prihlaska copy.pdf
Spravnost agentury

Spravnost medialky
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KREDITY - AGENTURA

KREDITY - KLIENT

KONTAKTNA OSOBA -
AGENTURA
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KLIENT
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Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative Director

Art director

Account Director / Account

Ini

Adam Marcan

Matus Kvas

Adam Marc¢an, Matus Kvas
Alexandra Pobjecka, Adam Marc¢an
Adam Marcan

Teo Kuhn, Nazarij Klujev, Max Kl'ujev

Marketing manager / Marketing director
Brand manager
Ini

Stanislava Fabsikova

Meno a priezvisko
Email
Telefénne ¢islo

Adam Marcan
marcan@mannschaft.sk
0911265935

Meno a priezvisko
Email
Telefénne Cislo

Stanislava Fabsikova
stanislava.fabsikova@vagus.sk
0940473601
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