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POPIS
Biela pastelka, rovnako ako vsetky neziskové organizacie, bojovala v naro¢nom korona
obdobi o priazen darcov. Z toho dévodu sme potrebovali kampan zaloZzenud na silnom
insighte zo Zivota. Prostrednictvom Slepej baby sme nasej cielovke pripomenuli, aké je
to ocitnut sa v koZi nevidiaceho a snazit sa identifikovat svet okolo seba iba pomocou
zvuku a dotykov. A zafungovalo to natol'ko, Zze sme dosiahli historicky vynos.
SITUACIA

V rokoch 2020 a 2021 sme celili korone, ¢o do znacnej miery ovplyfiovalo Zivoty nas
vSetkych. Ludia prich&dzali o précu a zvazovali do ¢oho investuju kazdé euro. Podla
dostupnych informécii a Statistik (Forbes, Stratégie, Prieskum Komory mimovladnych
neziskovych informécii) verejné zbierky stracali darcov a kvéli zatvorenym Skoldm aj
dobrovolnikov, ktori zbierali v uliciach. Zaroven pocas korony vznikalo mnoho dalSich
zbierok a charitativnych projektov.

A prave tu za¢iname cCelit najvacsej vyzve:

Ako presvedcit ludi, aby podporili prave zbierku Biela pastelka, ktord poméaha
nevidiacim a slobzrakym.

KedZe vynos v roku 2020 ovplyvnila pandémia a aj rok 2021 bol pandemickym rokom,
vsetky cisla nasvedcovali tomu, Ze zbierka dopadne velmi podobne ako v roku 2020
(vynos 174 379,71). Menej dobrovolnikov, menej fudi v uliciach, menej pernazi.

Z toho dovodu sme potrebovali pripravit kampan, ktord bude dostato¢ne silna, aby
vynikla medzi ostatnymi kampanami neziskovych organizacii a priniesla dostatok
financii, ktoré pokryju vsetky naklady organizacie a zabezpecia jej clenom
plnohodnotny Zivot.

CIELOVA SKUPINA

CIELE

Vyzbierat minimalne taku ¢iastku ako v roku 2020 a pri optimistickom scenéri ju
prekrocit aspon 10 %. TaktieZ bolo pre nas dolezité zvysit poznatelnost Bielej pastelky,
pretoZe ¢im viac ludi o nej bude vediet, tym je vacésia Sanca, Ze tdto zbierku podporia
bud'v si¢asnom roku, alebo v tych nasledujicich, ked' sa situacia trochu zlepsi.

strana 2



2022

PRIHLASKA
PRE NEVIDIACICH A SLABOZRAKYCH
TO NIE JE IBA HRA

STRATEGIA

Vedeli sme, Ze potrebujeme kampan, ktord bude vychadzat z redineho Zivota. Ako vsak
ukdazat l'udom aké to je ocitnut sa v kozi nevidiaceho? KlI'i¢ové nosi¢e kampane - video
a hlavny vizual sme postavili na hre Slepd baba. Kazdy z nas tu hru pozna a vdake nej
si na vlastnej kozi vyskusal, aké to je identifikovat svet okolo seba iba pomocou zvuku
a dotykov. V Uvode videa sme teda ukdzali nevinné detsku hru, ktorl sme v zdvere
pretransformovali na hlavni message kampane - Pre nevidiacich a slabozrakych to nie
je iba hra. Takto sme cielovke pripomenuli, Ze Zivot v tme vobec nie je jednoduchy.
Zaroven sme ich vyzvali na to, aby podporili ludi so zrakovym postihnutim, pretoze
prave vdaka ich pomoci a Bielej pastelke méze byt Zivot opat hrou. A tak sa témou 20.
ro¢nika zbierky stala hra, ktord sme pretransformovali do réznych podéb. Od zédbavno-
edukativnych prispevkov cez gifka az po AR filter.

Zaroven sme vedeli, ze ¢im viac fudi bude o zbierke vediet a bude k nej mat pozitivhe
embécie, tak je vacsia Sanca, ze pocet dobrovolnikov v uliciach sa zvysi. A tu plati
jednoduché rovnica: viac dobrovolnikov=viac vyzbieranych penazi.

Preto sme k nasim dvom ambasadorom Adele Vinczeovej a Robovi Rothovi potrebovali
niekoho dalSieho, kto ma silny zasah v online priestore, ma nejaku spojitost s
nevidiacimi a je naozaj obl'Ubeny. Vybrali sme si Fera Joka, ktory mé vystudovanu
Specidlnu pedagogiku, jedna z jeho dobrych kamaratok je nevidiaca a posledné roky sa
objavuje v rebricku SOWA. Ten zbierku podporuje dodnes.

Kampan sme mali rozdelenu do niekol'kych faz. V Gvodnej fadze sme sa na socidlnych
sietach prevazne zamerali na zber SMS. Bolo délezité, aby darcovia vnimali, Ze aj takto
dokazu poméct. Hlavna kampar ndm bezala mesiac pred zbierkovym driom a v tom
¢ase sme okrem hlavného videa a kli¢ového vizualu, vyuzivali aj dalsie formaty, ktoré
mali za ciel hlavne edukovat. Chceli sme, aby ludia vedeli na aké aktivity budd ich
peniaze pouzité.

Cim blizsie sme boli k zbierkovému dnu, tym bola frekvencia komunikéacie vyraznejsia
(rédio, PR, TV, sociélne siete) K informdcii o zbierke sa pridali rézni influenceri a aj pani
prezidentka.

Tretia fdza kampane nasledovala po zbierkovom dni a opat bola zamerané na zber
SMS.

Pre tych mladSich, ale aj tych, ktori radi vyuzivaju Instagram, sme si pripravili gifkd a
AR filter, ktorého tvérou sa stal Fero Joke. Takymto zdbavnym sp6sobom sme opat
rozsirovali povedomie o zbierke.

BIG IDEA

IMPLEMENTACIA IDEY

ROZPOCET
od 0 do 30.000 EUR

strana 3



PRIHLASKA

PRE NEVIDIACICH A SLABOZRAKYCH

:
:

TO NIE JE IBA HRA

MEDIAMIX
Online

Display + iVideo
Social, socidlne siete
Online PR ¢lanky

OOH
Billboardy + bigboardy
CLv

TV
Klasické komerc¢né spoty v breaku

Radio
Klasické spoty a citané oznamy

Tlac
Klasickd inzercia a PR

47%
10.26%
26.28%
11.72%

6%
4.57%
2.05%

30%
30.42%

8%
8.6%

6%
6.1%

VYSLEDKY

O tom, Ze sa kamparn ludom pécila svedci:
engagement rate v porovnani s benchmarkom v nonprofit oblasti* (*Rival IQ 2021
Social Media Industry Benchmark Report) vacsi o0 266,92 %

O tom, Ze sa ludia zacali o zbierku zaujimat svedci:
medziro¢ny narast vo vyhladdvani o 23 % a 0 27,77 % viac novych pouzivatelov na

webe v porovnani s minulym rokom.

A o tom, Ze to nebola len kampan, ktord sa ludom pécila, ale aj kampan, ktora sa

odrazila na vysledkoch svedci:

navratnost investicie 1,404.94% % a historicky vynos 234 415,81 €

POTVRDENIE VYSLEDKOV

pe6eUBrD_Pastelka2021_vysledky.pdf

INFORMACIE

Tento ro¢nik zbierky bol Gplne iny. Ak by sme mali citovat klientku, tak: “ V tomto
ro¢niku sme pocitovali akusi pastelkovskl jednotu”. Kedze ni¢ podobné sa
predchédzajlce ro¢niky neudialo, mézeme tvrdit, Ze to spbsobila prave nasa kampan a
vyber dalSieho ambasédora zbierky, ktory oslovil novi cielovu skupinu. A ¢o sa tyka
minulych ro¢nikov a spolupréc, klienta vo vaésej miere sama hladala mediélne
priestory, pocas tohto ro¢nika sa jej ozyvali sponzori sami a chceli pomoct.

LESSON LEARNED
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/results/pe6eUBrD_Pastelka2021_vysledky.pdf
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UKAZKA KREATIVY
6VQtTFhF_Pastelka_2021.mp4

POTVRDENIE UDA)OV
Spravnost klienta
QvdMyTEo_EFFIE_2022_vyplnene (1).pdf
Spravnost agenttry

Spravnost medialky
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