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PRIHLASKA
BUDUCNOST NA SLOVENSKU

Ako reakciu na krizu v spolo¢nosti spustila Slovenska sporiteltia v roku 2021
komunikacnu platformu “Budicnost je vasa”, ktorej cielom je inSpirovat k
optimistickému pohladu na buddcnost v nasej krajine.

V kampani Budicnost na Slovensku sme otvorili spolo¢enskid tému odlivu mozgov.
Archetypalny pribeh o ndvrate strateného syna, ktory sa vracia na Slovensko kvoli
rodine a vlastnému podnikaniu, prepojil brandovu s taktickou produktovou
komunikaciou.

V sledovanom obdobi sa kampan stala najzndmejSou a najoptimistickejSou
komunikdaciou na bankovom trhu. Priniesla zaroven rekordné biznisové vysledky - viac
ako 9 000 otvorenych Uctov mesacne.

Slovenska sporitelna je lidrom na bankovom trhu a roky ako lider vystupuje. V roku
2018 predstavila inovativnu bankovu aplikadciu George, zrusila billboardy a zacala
povzbudzovat Slovékov k sebavedomiu prostrednictvom konceptu #mamnato s
Matejom Téthom. V roku 2020 Slovenska sporiteltia spolu so svojou nadéaciou vyclenili
jeden milién eur na pomoc v boji s pandémiou koronavirusu.

V roku 2021 sa v3ak situacia na Slovensku e&te zhorsila. Unava z pandémie znésobena
zmatkom, ktory do tazkej situacie vnasali politici, spdsobila, Ze sa Slovéci v
Eurobarometri prepadli k najva¢sim pesimistom v regiéne a maju strach z buducnosti.
Vedeli sme, ze ludia zazivaju tazké casy a situacia sa rychlo nezlepsi. Chceli sme, aby
l'udia nehl'adeli len na pritomnost, ale pozerali sa na buddcnost Slovenska s
optimizmom. Ako reakciu na krizu v spolo¢nosti vznikol koncept Buducnost je vasa.

V Case, ked sme pripravovali kampan Buducnost na Slovensku sa v8ak udialo nieco, ¢o
si nikto z nés nevedel predstavit - Rusko napadlo Ukrajinu, prisli k ndm statisice
Ukrajincov, zédpadny svet Celi vysokej inflacii, ceny vyrazne rastu aj na Slovensku, a
nalada v nasej krajine je nadalej podminovavana vrtochmi politikov. Dédvodov na
optimizmus teda rozhodne nepribudlo.

1. Komunikaéné ciele: najvyssia spontanna znalost reklamy na trhu

2. Marketingové ciele: narast brandovych atribuUtov, ktoré hovoria, Ze banke zalezi na
buducnosti v nasej krajine a inspiruje k optimizmu

3. Biznisové ciele: zvysit pocet otvorenych Gc¢tov. Naplnit celoro¢nd ambiciu Slovenskej
sporitelne otvorit 100 tisic G¢tov za rok 2022, ¢o znamena otvorit 8 333 Gctov za
mesiac.

strana 2



2022

4l
slovokic

ds

PRIHLASKA
BUDUCNOST NA SLOVENSKU

STRATEGIA

Stratégia znacky

Liderské znacky reaguju na atmosféru v spolo¢nosti a neboja sa ukazat svoj nazor.
Novym konceptom “Budtcnost je vasa” sme sa rozhodli inspirovat k optimistickému
pohladu na buducnost v nasej krajine.

Uvodné brandové kampan so Zofiou predstavila novy narativ Slovenskej sporitelne a
pripravila ndm podu pre dalSie kampane s produktovou ponukou.

V jarnej kampani sme potrebovali vyuzit znalost kampane na predaj zdkladného
bankového produktu - Uctov.

Insight

Pre buducnost krajiny s doleziti mladi, talentovani ludia. Svoju budicnost na
Slovensku si véak mnoho z nich nevie predstavit. Za poslednych 15 rokov odislo zo
Slovenska viac ako 300.000, prevazne mladych ludi. Podla prieskumov medzi
najCastejsie dévody navratu na Slovensko patri rodina a tGzba zmenit Slovensko k
lepSiemu.

Posolstvo

Slovenska sporitelna je pripravena podporit osobné aj podnikatel'ské plany ludi, ktori
veria v buduicnost na Slovensku. Chceme mladych motivovat, aby sa realizovali na
Slovensku a vréatili sa domov.

Exekucia

V storytellingu sme vyuzili archetypalny pribeh o navrate strateného syna, ktory sa
vracia na Slovensko kvoli rodine a vlastnému podnikaniu. Zmenili sme tak paradigmu
komunikacie a prvykrat v histérii banka komunikovala rovnaky narativ na B2C aj B2B
klientov.

Brandovy spot sme upravili aj do kratSej produktovej verzie, kde sme promovali
otvorenie Uctu cez mobil. V digitdle sme paralelne spustili kampan na otvorenie
firemnych Gctov, kampanovy narativ sme tak monetizovali na retailovu aj
podnikatel'skd cielfova skupinu.

Tému ndvratu na Slovensko sme v médiach podporili exkluzivnym prieskumom
Slovenskej sporitel'ne, ktory predstavil spoloc¢ensky problém odlivu mozgov. Iba tretina
Studujucich v zahranic¢i ma jasno v tom, Ze sa chce vrétit domov, Co je alarmujice
¢islo.

Aby sme ukazali Slovakom, Ze Zit a podnikat na Slovensku mé zmysel, umiestnili sme
na Times Square v New Yorku digitalny billboard, ¢im sme vytvorili medialne
momentum. Za jednu hodinu na Times Square v cene titulky slovenského printu sme
ziskali 200.000 videni na socidlnych sietach.

Storytelling banky sme naplnili aj storydoingovymi aktivitami. Slovenska Sporiteltia
sprostredkovala stéze s portdlom Growni, vyber zaujimavych volnych pracovnych
pozicii na Profesii a prepojila l'udi so slovenskou startupovou scénou cez Innovate
Slovakia. Zacinajucim podnikatelom sme odporucili program na rozbeh podnikania od
Slovenskej sporitelne.

V rémci kampane sme ponukli fludom lacné letenky zo zahranicia na Slovensko. Pridali
sa aj Zeleznice a darovali listky na vlak.
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ROZPOCET

MEDIAMIX

VYSLEDKY

POTVRDENIE VYSLEDKOV
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nad 500.001 EUR

Online

Display + iVideo
Social, socidlne siete
PPC/Search

OOH
CLV
Ostatné velkoformatové a nestandardné plochy

TV
Klasické komerc¢né spoty v breaku

Radio
Klasické spoty a ¢itané oznamy

19%
11%
4%
4%

9%
3%
6%

67%
67%

5%
5%

V sledovanom obdobi sa kampan stala spontédnne najzndmejSou a najoptimistickejsou

komunikaciou na bankovom trhu.

Atribut Banke zélezi na buducnosti krajiny naréstol o 12% a Future fit 0 7%.
Kampan zaroven priniesla rekordné biznisové vysledky - Slovenska sporiteltia pocas
kampane otvorila rekordnych 45 390 osobnych Gc¢tov. Ambiciézny biznisovy ciel

naplnila na 109%.

Firemnych Gc¢tov sme v sledovanom v obdobi april-august 2022 otvorili 5158, ¢o
predstavuje 23% narast oproti rovnakému obdobiu roku 2021.

To vSetko pri rovnakom marketingovom rozpocte ako mé Slovenska sporiteltia uz

niekol'ko rokov.

Pre lepSie porovnanie uvadzame produktovi ponuku osobnych Gctov Slovenskej

sporitelne a konkurencie:

Slovenska sporitelna - G¢et na 12 mesiacov bez poplatku, bonus 60€

CSOB - G¢et bez poplatku, bonus 75€

Tatra Banka - Gc¢et na 36 mesiacov bez poplatku, bonus 120 €

LDFYzBgb_SLSP-EFFIE-Buducnost-na-Slovensku-Vysledky.pdf
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INFORMACIE

Akokolvek Uspesna kampan nedokaze zmenit politickl a ekonomicku situaciu na
Slovensku. Slovenskéa Sporitelna vsak vdaka kampani dostala pozvanie byt sticastou
diskusie o brandingu krajiny na konferencii Slovak Global Network. Slo o prvé
stretnutie networku zdruzujiceho Slovakov s ambiciou posunit nasu krajinu vpred,
vratane Slovakov Zijlcich v zahranici. Na konferencii vystupila aj prezidentka Zuzana
Caputova a premiér Eduard Heger. CEO Slovenskej sporitelne Peter Krutil diskutoval v
hlavnom paneli na kl'd¢ovi tému - odlivu mozgov a stal sa tak stucastou jednej z
najdolezitejsich debat o budicnosti Slovenska.

LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY
Y8Vaqjtol_EFFIE-Buducnost-na-Slovensku-case-study.mp4

Vyskumna_Buducnost_Zara_pre_SLSP.pdf

POTVRDENIE UDAJOV

Spravnost klienta

UPZTJHSo_EFFIE_2022_Potvrdenie_klient.pdf

Spravnost agentury

jtZILvLH_EFFIE 2022- CONFIRMATION FROM THE RESEARCH AGENCY.pdf
Spravnost medialky

F6Y1Xcue EFFIE-2022-Potvrdenie-medialna-agentura.pdf
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KREDITY - AGENTURA

KREDITY - KLIENT

KONTAKTNA OSOBA -
AGENTURA

KONTAKTNA OSOBA -
KLIENT

PRIHLASKA

BUDUCNOST NA SLOVENSKU

Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative Director
Art director

Account Director / Account

Ini

Pavol Minar

Karin Hornackova, Matej Sekerka, Ondre;j
Korinek

Ondrej Korinek, Martin Ondrusek

Martin Ondrusek, Andrej Nemcek

Marek Kabat, Ivana Fertalova, Sona
Kapréalova

Martin Rajec, Lucia Peterkovéa, Dominika
Turcerovd, Oliver Bodo

Marketing manager / Marketing director
Brand manager
Ini

Peter Holik, Drahomira Jurikova
Rastislav Benka

Meno a priezvisko
Email
Telefénne ¢islo

Patricia Reichlova
patricia.reichlova@zaraguza.com
+421 902 799 721

Meno a priezvisko
Email
Telefénne ¢islo

Peter Holik
holik.peter@slsp.sk
+421 903 460 651
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