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Koncept Fit ako Fialky

Dlhodoby koncept
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Toto je pribeh velkého znovuzrodenia jednej z klasickych znaciek 90tych rokov, ktory
sa stal vdaka tomu, Ze klient mal odvahu ist do inovacii a vdaka tomu, Ze sme pre jeho
novy produkt nasli ten spravny pribeh a tvar.

Zaroven je to vsak aj pribeh toho, ako Ddvid, teda mald nendpadnéa znacka Fit, dokaze
behom jedného roka pokorit aj nadnarodného Golidsa..teda pardon, pana doktora
Oetkera ¢i Emco.

A tak a Fit stala z nuly JEDNOTKOU NA TRHU v novom segmente.

Je nejaky ten rok po neznej revolUcii a na trh prichadzaja nové znacky. Jednou z nich je
aj znacka Fit, linia misli ty¢iniek spolo&nosti Usovsko a zaroven prvou zna¢kou na
Ceskoslovenskom trhu v kateg6rii ,,zdravych tyciniek”. Urcite si ich pamatate najma z
90tych rokov, kedy ich Uspesne ,influencovala” vtedajsia vychadzajlca hviezda
zdravého zivotného stylu Zora Czoborova:
https://www.youtube.com/watch?v=xLI3otWxXWI&ab_channel=Ty%C4%8DinkaFit
Vysledok prekonal vSetky o¢akdvania. Fit sa stdva synonymom segmentu, ludia
nazyvaju Fitkou aj vSetky konkurencné tycinky.

Ako to v8ak byva, hrdina opojeny Uspechom drieme na vavrinoch a nevnima bliziacu sa
hrozbu. Po velkom boome spésobenom dopytom po funkénych-raw-bio ingredienciach,
sa trh presaturoval a dopyt poklesol. Teda milién konkurenénych znaciek a mélo
spotrebitelov. Tie velké znacky, ¢o si to mohli dovolit, kazdu chvilu pridavali novu
fancy a ,trendovU” ingredienciu, alebo formu. Je v kurze kolagén? Bude v tycinke.
Kojace matky eSte nemaju svoju tycinku? Vyrobime. Fit strdca svoju popularitu a
rozoznatel'nost. Patri do starého sveta a novu nastupujicu generaciu uz neoslovuje.

Je rok 2019 a v podstate vSetky varovné kontrolky uz intenzivne blikaju na cerveno,
predaje Fit za poslednych 7 rokov sa prepadli o viac ako 50%.

Je cas oslovit sucasnych spotrebitelov so si¢asnymi potrebami a znova spravit znacku
Fit pre nich relevantnou. A tak sa klient rozhodol, Svoj dalsi krok videl vo vstupe do
rafajkového priestoru. Logické. Priestor, ktory okrem chleba s maslom patril, muesli a
ovsenym kasiam. Priestor aktudlne obsadeny velkymi tradi¢nymi znackami ako Emco,
dr.Oetker ¢i Bona Vita.

Privitajte Fit rafajkové kase, ktoré sa zviditelfuju svojou komunikaciou zaciatkom roka
2021.

CIEL 1: Nastartovat predaje znacky Fit - rafiajkové kase a tym aj celkové predaje Fit
CIEL 2: Vdaka kampani umoznit zalistovavanie vo velkych retazcoch
CIEL 3: Uspech v konkurenénom boji s velkymi hra¢mi
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STRATEGIA

STRAEGIA

Nastal ¢as opat nastartovat motory, opat vziat kormidlo do rik a opat sa dostat na
vyslnie. Aby to vSak nebolo také jednoduché, sme v ¢ase kedy zacina epidémia korony
a svet ako sme ho poznali, sa od zakladov meni. Ludia nevedia, ¢o bude dalej, vsetko
sa zastavilo a znacky zacali stahovat svoje vydaje do marketingu, marketéri panikaria.
Na zéklade dlhoro¢nej spoluprace so znackou Fit sme sa rozhodli nepanikarit, ale
konat. Vyuzit tito Sancu. Znacky prestavaji komunikovat? Vyborne. Tak my za¢neme.
Viac priestoru, lepSie videnia, lepsSie znalosti.

CIELOVA SKUPINA &INSIGHTY:

Ale aj obycajné muesli uz zac¢inalo byt pre dneSni modernd dobu také..obycajné. So
vSetkymi gluténovymi a inymi intoleranciami l'udia hladali inovéacie. A nezabudajme ani
na ich ¢asovu vytazenost. Poviete si, Ze ved su vSetci zavreti doma, maju kopu ¢asu.
Ale asi ste uz zabudli aké to bolo, ked' celé rodiny zostali doma a ludia okrem svoje
prace museli byt ucitel'mi, kucharmi, zabava¢mi a animatormi a eSte neviem ¢im
vSetkym. Potrebovali nieco rychle a zaroven zdravé a dobré. A to sU presne naSe kase.
Teda Fit kase.

KOMUNIKACNA STRATEGIA

Aby sme zostali verni DNA znacky Fit, ale zaroven aj zohl'adnili nové potreby novych
spotrebitelov, zvolili sme za ambasadorky dve sestry, ktoré v sebe nesu vsetky
dolezité vyznamy. Su to dve pekné a fit Slovenky, ktoré, aj keby ste ich nepoznali, im
verite, ze zdravy Zivotny Styl je ich vasnou. Ale ak by ste ich poznali, viete, z& su to
vrcholové Sportovkyne - sestry Fialkové. No a bonus, su dostato¢ne hravé, aby zvladli
aj nasu vyraznejsiu az videoklipovl komunikaciu. Stali sa tvarou Fit kasi a budUd nimi aj
dalsi rok. Ale to uz predbiehame.

Ich dlohou bolo predstavit a reprezentovat hlavné charakteristiky produktu - je to
zdravé, chutné a rychle na pripravu. Presne vSetko, po com moderny spotrebitel tazi.
A ze to bol spravny predpoklad, potvrdili aj vysledky

BIG IDEA

IMPLEMENTACIA IDEY

ROZPOCET
od 300.001 do 500.000 EUR

MEDIAMIX

Online 20%
Display + iVideo 18%
Social, socidlne siete 1%
PPC/Search 1%
TV 80%
Klasické komerc¢né spoty v breaku 80%
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VYSLEDKY

CIEL 1: Nastartovat predaje znacky Fit - ranajkové kase a tym aj celkové predaje Fit
VYSLEDOK: Znac¢ka Fit zaziva predaje vacsie ako v ¢asoch prvej slavy a dalej rastd. V
roku 2021, teda rok po zavedeni konceptu je predaj vyssi o 162% v porovnani s
obdobim pred konceptom.

CIEL 2: Vdaka kampani umoznit zalistovavanie vo velkych retazcoch

VYSLEDOK: Vdaka kampani sa podarilo zalistovat mnoho velkych retazcov ako Billa,
Tesco, ale dokonca aj ultimativny , holy grail” LIDL

CIEL 3: Uspech v konkurenénom boji s velkymi hra¢mi

VYSLEDOK: V roku 2022 prekonala Fit véetkych hrac¢ov v trhovom podiely - Fit kage
maju aktudlne 26% trhovy podiel vo svojom segmente, ¢o je 0 100% viac ako dlhodoby
trhovy leader Emco (13%), ¢i 0 53% vacsi ako globalny Dr.Oetker (17%)

VYSLEDOK SUMMARY- David pokoril Golia3a

POTVRDENIE VYSLEDKOV
fXncru6X_Vysledky Fit ako Fialky.pdf

INFORMACIE

CIEL 1: Nastartovat predaje znacky Fit - ranajkové kase a tym aj celkové predaje Fit
VYSLEDOK: Znacka Fit zaZiva predaje vacsie ako v ¢asoch prvej slavy a dalej rastd. V
roku 2021, teda rok po zavedeni konceptu je predaj vyssi o +162% v porovnani s
obdobim pred konceptom.

CIEL 2: Vdaka kampani umoznit zalistovavanie vo velkych retazcoch

VYSLEDOK: Vdaka kampani sa podarilo zalistovat mnoho velkych retazcov ako Billa,
Tesco, ale dokonca aj ultimativny , holy grail” LIDL

CIEL 3: Uspech v konkurenénom boji s velkymi hra¢mi

VYSLEDOK: V roku 2022 prekonala Fit véetkych hra¢ov v trhovom podiely - Fit kase
maju aktudlne 26% trhovy podiel vo svojom segmente, ¢o je 0 100% viac ako dlhodoby
trhovy leader Emco (13%), ¢i 0 53% vacsi ako globalny Dr.Oetker (17%)

VYSLEDOK SUMMARY- D4vid pokoril Golid3a

LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY
0JrPKB5i_Odstartuje svoj deri s Probio kasami FIT.mp4
pdfnk2b) Rychle ryzové kase Fit.mp4

POTVRDENIE UDAJOV
Spravnost klienta

dCgA2wRy_Fit kase_potvrdenie klient.pdf
Spravnost agentury

Spravnost medialky

pAG6V6O0RI_Fit kase_potvrdenie medialka.pdf
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/results/fXncru6X_Výsledky Fit ako Fialky.pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/creativity/0JrPKB5i_Odštartuje svoj deň s Probio kašami FIT.mp4
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/creativity/pdfnk2bJ_Rýchle ryžové kaše Fit.mp4
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/dCgA2wRy_Fit kaše_potvrdenie klient.pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/data/media/pA6V60RI_Fit kaše_potvrdenie mediálka.pdf
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Email
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