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PRIHLASKA
BIRELL PROTI PREDSUDKOM

Birell bol dlhodobym vyzyvatelom lidra kategdrie neochutenych nealkoholickych piv. V
poslednych rokoch jeho trhovy podiel klesal a prepadat sa zacala aj celéd kategéria.
Cielom bolo vrétit znacku aj kategériu spat k rastu a stat sa lidrom na trhu. S
neprehliadnutelnou kampanou, ktord borila predsudky tykajluce sa nealko piva, sme
rozvirili diskusiu a zmenili vnimanie kategérie. Zvysili sme vnimanu kvalitu znacky a
posilnili trial. Trhovy podiel Birellu aj jeho hodnotu sme obratili spat k rastu, rovnako
ako cell kategoriu. Predovsetkym sme splnili svoj hlavny ciel stat sa lidrom na trhu.

Birell je na trhu nealkoholickych piv po 20 rokoch zavedenym pojmom a najsilnejsim
vyzyvatelom suverénneho lidra kategérie. Historicky bol vnimany a komunikovany ako
ta najlepsia volba na chvile, ked'si spotrebitel neméze dopriat klasické pivo. Ale
navzdory presvedcivej pivnej chuti bol stéle len ,,ndhradou”, spolo¢nost ho
nepovazovala za plnohodnotnu alternativu.

O slabom vnimani celej kategérie svedcila aj narastajlica trhova sila privatnych znaciek
s nizSou cenou a tiez spomalujlci rast kategérie. T4 v roku 2020 zaznamenala dokonca
6 % prepad. Spoloc¢ne s klesajicim trhovym podielom znacky a poklesom vsetkych
funnelovych parametrov, hlavne trialu (-7 %), tak neochuteny Birell medziroc¢ne stratil
9 % svojej hodnoty.

Ak sme mali negativny trend zvratit, museli sme zmenit vnimanie celej kategérie a
premenit imidz nealko piva z ndhrady na plnohodnotnu, pozitivhu volbu. Zaroven bolo
kl'd¢ové priviest do kategérie novych spotrebitelov.

Aby sme sa vymedzili vo¢i konkurencii, bolo potrebné navyse vyrazne podporit
vnimanie kvality Birellu. S tym vSetkym ndm malo okrem iného poméct uvedenie
dvoch produktovych Specidlov s prémiovym positioningom - Birell v Style IPA a za
studena chmeleny, s cenou o0 17 % vys$Sou, ako mé tradi¢ny Birell svetly.

V ceste ndm vsak stali hlavne stereotypy a predsudky spojené s pitim nealka, ktoré su
v nasej kulttre dost zakorenené.
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CIELE

Ziskat poziciu lidra trhu:

@ Aby sme ziskali prvenstvo v kategérii, museli sme docielit rast market share o 1,2 pp
vs. C20

Podporit rast hodnoty celej kategoérie:
@ Zvratit negativny trend medziro¢ného poklesu neochutenych nealko pivo —6 % a

vratit ich spat k rastu

Priviest do kategédrie novych spotrebitelov a stabilizovat funnel znacky:
@ narast trial +3,4 pp vs. C20 (C20 = 18,8 %)

Zvysit vnimanu kvalitu Birellu:
@ narast +2,5 pp vs. C20 top2box (C20 = 30,1 %)

Uspesne uviest na trh nové produkty:
@ dosiahnut 19 % prompted awareness a 9 % trialu oboch noviniek
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STRATEGIA

Vedeli sme, Ze pri dosiahnuti nasich cielov sa nemb6zeme spoliehat len na nové
produkty a je teda pre komunikdciu nevyhnutné najst vhodnejsiu tému, ktord zmenf
vnimanie znacky aj celej kategorie.

Prvym krokom k rastu bolo rozsirenie nasej cielovej skupiny. Typickym spotrebitelom
Birellu bol muz starsi ako 50 rokov a pre novu etapu znacky sme si ako cielovd skupinu
zvolili muzov aj zeny vo veku 25 - 49 rokov, ktori dbaju o svoje zdravie a celkovu
fyzickd pohodu a snaZia sa zit aktivne a naplno. To pre nich vSak v spolo¢nosti
predstavuje dilemu: pit ¢i nepit? Uzit si vecer s priatelmi alebo sa vyhnut nasledkom
na dalsi den, ked maju pracovné, rodinné a dalSie povinnosti?

V spolocnosti stdle existuje velky tlak na konzuméaciu alkoholu - o¢akava sa, ze
nebudeme ,trhat partiu” a spolo¢ne s ostatnymi sa ,predsa napijeme*. Medzi mladSou
generaciou je pritom konzumacia alkoholu s mierou rasticim trendom, a nie na Ukor
zdbavy. Tu sme spozorovali nasu prilezitost: prezentovat pitie nealka ako normalne a
akceptovatel'né. Okrem toho, aby sme sa sustredili na vyhody abstinencie, ktoré kazdy
pozna z vlastnej skldsenosti, zamerali sme sa prave na spolo¢ensku stranku veci.

Hlavnym hnacim motorom nasej story bol insight zo Zivota, s ktorym sa kazdy vie
stotoznit. ,Si autom?*“ ,,Co to pije3?“ ,Tak aspori jedno...“ Vetci sme si neraz pri stole
vypoculi komentdre alebo otdzky, pre¢o nepijeme, niekedy sme vymyslali dévody a
vyhovorky, aby sme ostatnych umlcali. Kampan mala za ciel na tento problém
upozornit a vyslat do sveta sprdvu, Zze uz je to skuto¢ne obohrana pesnicka. A tak sme
sa rozhodli uchopit ju aj kreativne.

Aby sme vyzdvihli, aké absurdné je potreba sa stale dokola obhajovat alebo
ospravedlfiovat, vyuZili sme az absurdné kreativne stvarnenie formou opernej piesne s
chytlavym sloganom Birell si ddm. Mali sme polarizujicu tému a chceli sme teda aj
polarizujicu kampari, o ktorej sa bude hovorit.

Nové produkty sme potom v rdmci kampane predstavili ako dalsi z dékazov, ze uzit si
vecer ide bez kompromisov v chuti aj s nealkom.

Kampan sme sustredili okolo televizneho spotu, kde sme porozpréavali nds hlavny
pribeh a otvorili celd tému, zatial ¢o v kratSich formdatoch, online a na mieste predaja
sme sa primarne zamerali na komunikéciu noviniek, doplnend o tému uzmierovania
»alko” a ,nealko” tédborov v spolo¢nosti. Tym sme previedli spotrebitelov celou
zékaznickou cestou od beznej konverzacie pri stole cez povedomie o novinkdch az k
trialu, ktory sme podporili tiez silnou vinou ochutndvok.

BIG IDEA

IMPLEMENTACIA IDEY

ROZPOCET
nad 500.001 EUR
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MEDIAMIX

Online 16%
Display + iVideo 12%
Social, socidlne siete 3%
Gaming a influencers ako médium 1%
OOH 18%
POS 18%
TV 66%
Klasické komerc¢né spoty v breaku 66%
VYSLEDKY

Birell si vdaka vyraznej kampani a GspesSnému uvedeniu novych produktov na trh
vybudoval momentum a stal sa lidrom na trhu:
@ rast market share +1,6 pp vs. C20

Podporili sme rast hodnoty celej kategorie:
@ z povodnych —6 % sme kategdriu obratili spat k rastu +8,2 % in C21 vs. C20

Stabilizovali sme funnel znacky, hlavne trial, kl'G¢ovy pre dlhodoby zdravy rast znacky,
a priviedli do kategdrie novych spotrebitelov:
@ narast trial +2,4 pp vs. C20

POTVRDENIE VYSLEDKOV
jvEddIgT_PODROBNE VYSLEDKY.pdf

INFORMACIE

Televizna kampan airovala v dvoch vinach, jarnej a jesennej.

LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY
BwmPoHwc_Birell online & trade.pdf
kC4inv5z_Birell_Carmen_10_SK_WEB_06Apr.mp4
v7qgJ6gy_Birell_Carmen_43_SK_WEB_12Apr.mp4

POTVRDENIE UDAJOV
Spravnost klienta

38 _VCCP_Potvrdenie_klient NEW.pdf
Spravnost agentury
38_VCCP_vyskumka.pdf

Spravnost medialky

chjTKLPP_Potvrdenie o spravnosti udajov.PDF
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/results/jvEddlqT_PODROBNE VYSLEDKY.pdf
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Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative Director

Art director

Account Director / Account

Ini

Henri de la Barre
Dragan Vekic
Dejan Stajnberger
Sarka Fléglova
Lucie Vrzalova
Martin Tulka

Marketing manager / Marketing director
Brand manager
Ini

Lenka Krdlova
Oliver Jachymovsky
Lenka Trvalcova, Josef JalGvka

Meno a priezvisko
Email
Telefénne ¢islo

Lucie Vrzalova
luciev@vccp.com
+420776229727

Meno a priezvisko
Email
Telefénne Cislo

Oliver Jachymovsky
Oliver.Jachymovsky@asahibeer.cz
+420 724 617 129
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