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Nazov

Link na webstranku

Miesto podnikania
Siet

Materska spoloc¢nost

Respect APP s.r.o.
www.respectapp.com

Klariska 7, 81103 Bratislava, Slovensko
nezavisla

Respect APP s.r.o.

Prihlasovatel 2

Nazov

Link na webstranku

Miesto podnikania
Siet

Materska spolo¢nost

Spolo¢nost priatelov deti z detskych domovov
WereysphevdaE

Sevéenkova 21, 851 01 Bratislava

nezavisla

Spolo¢nost priatelov deti z detskych domovov
Usmev ako dar

Deti v nGdzi musi byt pocut

Od: 2021-11-16
Do: 2021-12-31

Dobrocinny marketing
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PRIHLASKA
DETI V NUDZI MUSI BYT POCUT

Usmev ako dar organizuje zbierky a kampane na finanénl pomoc sociélne slabym
rodindm a detom. Aj cielom poslednej kampane bolo vyzbierat ¢o najviac financnych
prostriedkov na boj proti chudobe. Napriek inflacii, ktord l'udi dondtila k prehodnoteniu
nakladania s ich finan¢nymi zdrojmi, islo z hladiska vysledkov o najluspesnejsiu
kampan v histérii Usmevu ako dar.

Kampan ,Deti v nidzi musi byt pocut” podporili takmer 3 desiatky influencerov,
osobnosti z biznis sektora a ziskali sme aj vySe 50 organickych medidlnych vystupov.
Spolu sa vyzbierali rekordné prostriedky v hodnote 315 247 eur.

Komunikécia je presytena apelmi na ludi finan¢ne poméahat a prispievat tak rieSeniam
¢i uz socidlnych, environmentalnych, kultdrnych alebo spolo¢enskych problémov na
Slovensku, ale aj vo svete. Svetova banka uvadza, Ze na Slovensku moéze byt az 450-
tisic rodin, ktoré si chudobou nejakym sposobom ohrozené. Je ¢oraz tazie efektivne
zaujat pal¢ivymi témami, ktoré si v komunikécii konkuruji v boji o pozornost a
finan¢né prispevky.

Nasou témou boli slovenské deti ohrozené chudobou, ktoré nevyhnutne potrebuju
finan¢nu podporu. Inflacia a pandémia priniesli ekonomické optimalizacie rodinnych
rozpoctov. Situacia pre fundraisingové kampane nebola privetiva. Vyzvy v tomto
segmente vyzadovali kreativne rieSenia nevyhnutné pre silny aktivizacny moment.
Produkéné moznosti na kampan boli miniméalne a vychodiskovéa pozicia pre
organizovanie zbierky a komunikovanie finan¢nej pomoci boli negativne zasiahnuté
ekonomickymi neistotami, ¢i uz v biznis sektore alebo medzi ludmi.

Uz druhy rok po sebe zostal primarny ciel kampane nezmeneny. Vyzbierat 20-tisic eur.
Sekundarne zvysit pocet pravidelnych darcov o 100%. Produkéné naklady na kampan
boli 3000 eur a medialne naklady 3000 Eur.

Usmev ako dar postupuje pri svojej ¢innosti podla tzv. housing first metédy. Teda jeho

najprioritnej$im zaujmom je pomocou zbierky odvratit u rodin s detmi hrozbu straty
byvania.
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STRATEGIA

Pri tvorbe kreativnej stratégie sme zvolili jednoduchy message - Hlas deti musi byt
pocut.

Denne na socialnych sietach vidame a poc¢dvame influencerov. V kontraste s tymto su
tu deti ohrozené chudobou. Hoci su ich na Slovensku tisice, ich hlas sa ku ndm
nedostane. Preto sme prisli s kampanou, v ktorej ich pribehy vyrozprdvame prave
Gstami zndmych osobnosti. Aby bol kontrast zmeny hlasu este silnejsi vybrali sme
spomedzi nich takych, ktori sa svojim hlasom Zzivia.

Ako hlavné tvare kampane sme zvolili dvoch l'udi, ktori maju na Slovensku najzndmejsi
hlas. Adelu a Sajfu.

Tymto kreativnym pristupom, kde odrazu hovoria zndmi ludia detskym hlasom, sme
nielen vtiahli ale aj udrzali pozornost venovanu pribehom ekonomicky ohrozenych deti.

Takto ndm svoj hlas a profily prepozic¢alo takmer 30 influencerov a niekolko opinion
leadrov z biznis sektora a Statneho sektora.

Exeklcia kampane si vyzadovala craftovo upravit a predabovat viac nez 30 unikatnych
videi.

BIG IDEA

IMPLEMENTACIA IDEY

ROZPOCET
od 0 do 30.000 EUR

MEDIAMIX
Online 100%
Social, socialne siete 100%
VYSLEDKY

1. Celkova vyzbierana suma dosiahla rekordné cislo 152 247,5 Eur. Navyse vdaka
kampani stkromna osoba kupila pre rodiny s ohrozenym byvanim dva byty v sume
163 000 eur. Tieto byty su uz aktualne vo vlastnictve spominanych rodin na
Vychodnom Slovensku.

Spolu sa teda vyzbierali rekordné prostriedky v hodnote 315 247,5 eur, ¢o je takmer
10-nasobok oproti poslednej zbierke.

2. Pocet pravidelnych darcov sa zvysil zo 16 na 49. Co je narast o viac ako 200 %.

3. Média kampan oslovila natol'ko, Zze sme zadarmo ziskali medidlny priestor v hodnote
185 233 €.

4. Vdaka zapojeniu influencerov mohlo kampan vidiet viac ako 1 388 000 sledovatelov
ich socialnych sieti.

strana 3



2022

PRIHLASKA

DETI V NUDZI MUSI BYT POCUT

POTVRDENIE VYSLEDKOV
bgBxPyn7_UAD_2022-11 _EFFIE2022_preza_vysledky.pdf

INFORMACIE

Vsetky dalSie dolezité informacie st v prilohach.

LESSON LEARNED

UKAZKA KREATIVY
2CINoTD5_Deti-musi-byt-pocut-case-study.mp4
rDfkUGJN_Dabing-ukazka celych videi.mp4

POTVRDENIE UDA)OV

Spravnost klienta

2WfbQaN7_Potvrdenie Usmev ako dar.pdf
Spravnost agentury

Spravnost medialky

YLeV8kIM_Potvrdenie Medialka Usmev ako dar.PDF
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https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/results/bgBxPyn7_UAD_2022-11_EFFIE2022_preza_vysledky.pdf
https://www.effie.sk/prihlaska/storage/files/creativity/2ClNoTD5_Deti-musi-byt-pocut-case-study.mp4
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KREDITY - AGENTURA

KREDITY - KLIENT

KONTAKTNA OSOBA -
AGENTURA

KONTAKTNA OSOBA -
KLIENT

PRIHLASKA

DETI V NUDZI MUSI BYT POCUT

Strategy director / Strategy planner
Copywritter

Creative Director
Art director

Account Director / Account
Ini

Yolka Udicova

Michael Papcun, Lukas Lukoni¢, Ondrej
Stefanik

Lukds Lukonic

Lenka Juhasova, Rasto Zalezak, Michal
Kvasnica

Simona Novomeska

Barbora Jozefikova, Viktor Kamenicky

Marketing manager / Marketing director
Brand manager
Ini

Stefan Adamjak
PhDr. Méria Soboli¢ovd, PhD.

Meno a priezvisko
Email
Telefénne Cislo

Lukds Lukonic
lukaslukonic@respectapp.com
+421918361594

Meno a priezvisko
Email
Telefénne Cislo

PhDr. Méria Soboli¢ova, PhD.
sobolicova@usmev.sk
+421 2 638 15 208
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